ANALISIS DE MENSAJES
PUBLICITARIOS Y
PROPAGANDISTICOS
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Existen campaias

Publicitarias Propagandisticas




La publicidad: Es una técnica
utilizada con objetivos
esencialmente comerciales .

Samsung X495
comunicacion
mas clarse =stes donde estes.
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La propaganda

bien muchas veces es
utilizada como
sinonimo de  “aviso
publicitario para
television (comercial)’,
la propaganda define
tradicionalmente a un
conjunto de técnicas |
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utilizadas con el
objetivo de manipular
ideoldgicamente al

individuo.
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“Si bien la propaganda y la publicidad han tenido
una evolucion paralela, en muchos aspectos
comparten las técnicas, métodos y los medios a
traves de los cuales se canalizan, son perfectamente
diferenciables por sus fines. La propaganda tiene
como ogbjetivo influir en el receptor del"'mensaje en
0 politico, religioso o0 Tilosofico. ElI efecto que
puede producir en un Indjviduo es hacer que este
vote por un partido politico, que adhiera a un
sistema, que se convierta a una religion, que adopte
una ideologia o una postura determinada, por citar
algunos ejemplos. Toda su accion se limita al area
de las ideas.
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En cambio el objetivo de l|a publicidad es
netamente comercial. El mensaje publicitario
tiene como fin la venta del producto o Ia
utilizacién del servicio que se publicita. Esta

finalidad de lucro se vera mas claramente en un
aviso de oferta que en un mensaje puramente
institucional de la empresa, pero sin duda, el fin
que persiguen ambos es comercial”




Analisis del mensaje publicitario y

propagandistico

Nivel denotativo u objetivo:

—Enumeracion y descripcion de los objetos, cosas y /
o personas en el contexto y localizacion espacial.

—~Analisis de los elementos basicos de la imagen
publicitaria.

—Principios basicos de la imagen

Nivel connotativo o subjetivo:

—Analisis de los mensajes ocultos que subyacen en
una imagen




La publicidad comercial persigue dos objetivos basicos:

a. Informar: La publicidad transmite conocimientos y datos
sobre los productos y servicios (disponibilidad, calidad, canales
de distribucion, precios, etc.), pero es una forma de informacion
persuasiva, caracterizada por su parcialidad (crea las noticias
que le interesa y no dice toda la verdad, sino s6lo aquella parte
de la verdad que le interesa) y su intencionalidad comercial
(trata de inducir una accién de compra).
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CONECTATE AL MUNDO CON EL > Estudia

Gracias al Convenio entre la UNP y la Alianza Francesa de Piura.

MAS INFORMACION:

Alianza Francesa de Piura,
Calle Libertad 269,

Tel: 310936 - RPM #:336932

CHARLA INFORMATIVA.

Estudia en Francia

Jueves 19 de Setiembre | Hora 10:00 a.m.
Lugar: Sala conferencias - Instituto de Cultura

No te lo puedes perder! Te esperamos!

*Cursos regulares, no incluye matricula y material pedagogico
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b. Persuadir: LaCFuincidad trata de ejercer una influencia
en el consumidor para que compre un determinado
producto, creando o modificando actitudes, para
estimular la apetencia de un producto crear una
disposicion favorable hacia el mismo. Ze trata de
convencer, a través de la motivacion, de que Ila
adquisicion de un determinado producto contribuira a
satisfacer las necesidades de los consumidores.

Y la publicidad utiliza distintas formas de persuasion,
tanto de caracter racional, como emocional y subliminal.

TAKE
CONTROL

CALORIAS
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Las campafas propagandisticas tienen distintos
propositos:

a) Informar

b) Persuadir

C) DISUADIR: : Inducir, mover con razones a
alguien a mudar o cambiar de dictamen, a
desistir de un propdésito.

Lavarse las manos

es la mejor forma de
prevenir enfermedades

% Bienastar Universitario, Modulo 1 - PB,
Lunes a Viernes de 10 a 19 hs., Tel: 4469-7615
bisnestar@ungs.edu.ar
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Una exigencia basica que
se les plantea a los
creativos y disenadores es
la de llamar la atencion de
la poblacion a la que se
dirigen, lo que implica
hacer cosas nuevas, no
repetir cosas conocidas.
Para lograrlo se recurre al

conocimiento de las
necesidades humanas, al
analisis del

comportamiento de las
personas; dicho de otro
modo, la publicidad se
apoya en la Biologia y la
Psicologia.
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Se trata de provocar emociones, sensaciones y
sentimientos, porque las emociones no soélo
sirven para conseguir la empatia del receptor de
la publicidad con el producto sino para lograr la
fijacion del recuerdo del anuncio en la memoria,
algo que rara vez se consigue limitandose a
transmitir las cualidades de un producto.




Elementos de la comunicacion publicitaria

Emisor (anunciante, agencias publicitarias, creativos, etc.).

Objetivos (;para qué se emite el mensaje?, jqué reaccion trata
de conseguir?).

Los objetivos se adaptan a la etapa en la que se encuentra el
producto respecto del consumidor, pudiendo sintetizarse en:

a) Conocimiento del producto/marca/empresa y sus caracteristicas.

b) Interés y comprension (senalar sus ventajas diferenciales y beneficios).
c) Conviccion (de la satisfaccion que produce el producto y su deseo de
compra).

d) Accion (impulsar al publico a consumir).

¢) Adopcion (lograr que el consumidor recurra al producto cuando trate
de satisfacer un necesidad).

d) Justificacion (apoyar la racionalizacion de la compra, eliminando dudas
sobre la eleccién y justificando el precio pagado).




Elementos de la comunicacion publicitaria

Mensaje (las ideas, valores, estimulos que se pretenden transmitir
al consumidor a través de un lenguaje y simbolos conocidos por
éste). El mensaje debe captar la atencion del receptor, despertar o
suscitar sus necesidades y sugerir como satisfacerlas, debiendo
estar en consonancia con sus valores y metas.

Medio (los soportes o medios a través de los cuales se difunde).

Receptor (la audiencia o publico a los que deben adaptarse los
mensajes publicitarios). Para que un consumidor compre un
producto debe estar motivado, debe existir una necesidad
estimulada, por eso los publicitarios deben conocer las
motivaciones y los frenos existentes para comprar cada producto
en los distintos segmentos de poblacion.




Elementos de la comunicacion publicitaria

Interpretacion (el receptor debe ser capaz de
interpretar el mensaje de acuerdo con sus
codigos y valores personales).

Efecto (la respuesta provocada en los recetores
del impacto publicitario, supuestamente una
predisposicion favorable a la compra).

Retroalimentacion (investigacion del mercado
para conocer las respuestas del mismo a los

mensajes, al objeto de adecuar los mensajes).
FUENTE: Garcia, 1997.




Analice este afiche:

1- ;Cual es la intencidn de este
afiche, informar, persuadir o
disuadir?

2- ;A quiénes va dirigido?

3- ;Qué efecto pretende
producir en el receptor?

4- ; Qué recurso retéricos
utiliza mediante la imagen?

5- ¢ Esta campaia corresponde
a una publicidad o
propaganda? Fundamente.

6- Plantee una interpretacion
de los colores empleados en
este afiche.




